
Studiendauer
3 - 4 Semester
Das Studium kann im Herbst- und im 
Frühlingssemester begonnen werden.

Unterrichtssprachen
Deutsch und Englisch
Wahlveranstaltungen können in Deutsch, 
Französisch oder Englisch belegt werden.
An der Universität Freiburg besteht die 
Möglichkeit eines zweisprachigen (d/f, d/e) oder 
dreisprachigen (d/f/e) Masters.

Zulassung zum Master
Für Inhaber/Innen eines Bachelordiploms einer 
Schweizer Universität : 

■ Zulassung ohne zusätzliche Anforderungen

Bachelorabschluss in Medien- und/oder  
Kommunikationswissenschaft einer 
Schweizer Universität:

- In der Regel ohne zusätzliche 
Anforderungen.

- Sofern erforderliche Kenntnisse fehlen, 
wird über allfällig nachzuholende Kurse 
individuell «sur dossier» entschieden.

■ Zulassung mit zusätzlichen Anforderungen

- Inhaber/Innen eines anderen universitären 
Bachelor der Schweiz:  
Zulassung mit Vorstufe zum Master (Pre-
master):  bestimmte Lehrveranstaltungen 
müssen vor Start des Masterstudiums 
besucht werden.

- Bachelorabschluss in Kommunikation einer 
Schweizer Fachhochschule: 
Zulassung mit Auflagen: Vor Start oder 
während des Masterstudiums werden 
zusätzliche Lehrveranstaltungen besucht 
(im Umfang von 42 ECTS-Punkten).

Studienplan für den Master in Kommunikationswissenschaft
und Medienforschung 90 ECTS
Kommunikationswissenschaft und Medienforschung kann im Master als Hauptfach zu 90 ECTS-Punkten und als Nebenfach zu 30 ECTS-Punkten studiert 
werden. 

Zusätzlich kann ein Masternebenfach einer anderen Studienrichtung zu 30 ECTS belegt werden, um einen Master mit insgesamt 120 ECTS zu erlangen.

Veranstaltungen 
(60 ECTS)

     Master Thesis
     (30 ECTS)

Masterarbeit in Bereich A, B oder C plus Masterkolloquium (27 + 3 ECTS)

Vorlesung «Organisationskommunikation»,  
«Business Communication» oder 

«Communication, Organization et E-Business»
(3 ECTS)

Seminar nach Wahl (3 ECTS)
Seminararbeit (6 oder 9 ECTS)

Vorlesung 
«Media Use and Effects» 

(3 ECTS)

Seminar nach Wahl (3 ECTS)
Seminararbeit (6 oder 9 ECTS)

Wahlveranstaltungen aus dem ganzen Angebot der Universität (im Umfang von min. 12 ECTS)
oder

vier- oder achtwöchiges Praktikum (3 oder 6 ECTS) und Wahlveranstaltungen (im Umfang von min. 6 oder 9 ECTS)

Modul «Inter- and Transdisciplinary Perspectives» 
(12 ECTS)

Vorlesung «Klassiker der Kommunikationswissenschaft» (3 ECTS)
Vorlesung «Comparing Media Landscapes» (3 ECTS)

Übung «Quantitative und Qualitative Datenanalyse» (3 ECTS)

Basismodul «Theories, Methods and Research Fields» 
(9 ECTS) 

Für Details konsultieren Sie bitte den Studienplan des DCM: http://www.unifr.ch/dcm/uploads/file/downloads/BAMA-Studienplan2015.pdf 

Vorlesung «Media and Democracy» oder 
«Economie et stratégies des médias» 

(3 ECTS)

Seminar nach Wahl (3 ECTS)
Seminararbeit (6 oder 9 ECTS)

Modul A 
«Media, Politics and the Economy» 

(12/15 ECTS)

Modul B
 «Journalism and Organizational  

Communication» (12/15 ECTS)

Modul C 
«Media Use and Effects» 

(12/15 ECTS)

Voraussetzungen für den Vermerk einer Option im Diplom (Schwerpunkt A, B, oder C)
■ Soll ein Schwerpunkt im Diplom vermerkt werden, müssen die grosse Seminararbeit zu 9 ECTS-Punkten und die Masterarbeit im gleichen 

Schwerpunkt (Option) geschrieben werden.
■ Bei Abgabe der Master-Arbeit im Dekanat SES erhält der/die Studierende ein Formular „Validierung der Option“, wobei nur eine Option gewählt 

werden kann. Für die Validierung des Master muss dieses Formular vom/von der Studierenden ordnungsgemäss ausgefüllt und vom/von der 
Verantwortlichen der Option unterschrieben werden. Das unterschriebene Formular muss im Dekanat SES eingereicht werden.


